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Ahora ya sabemos exactamente 
cómo estuvieron las cosas con res-
pecto al IVA generalizado que no 

se aprobó ni en el 2000 ni en el 2009. Se 
mantuvo, en cambio, en taza cero para ali-
mentos, libros, colegiaturas, medicinas y 
otros. ¿Por qué? ¿Nos convenía o no?

Cuando Fox llega al poder en 2000, el 
individuo, ya como presidente, descubre 
una situación muy diferente de la que se 
imaginaba en los puestos que había tenido 
anteriormente. Descubre que el margen 
real de maniobra del gobierno federal era 
bastante restringido. Recursos para hacer 
que la economía se activara y creciera a 
mayor velocidad, ¡no existían! El FOBA-
PROA —aprobado por legisladores panis-
tas y priistas en 1996— se tragaba cual-
quier fondo que habría podido servir para 
activar el crecimiento de la economía.

Los países crecen cuando ahorran. 
Los impuestos manejados con eficiencia, 
inteligencia, responsabilidad administra-
tiva y sin populismo, son ahorro. Si algo 
tuvo el gobierno de Vicente Fox es no ser 
un gobierno fiscalmente irresponsable, 
sino todo lo contrario, y eso lo sabemos por 
indicadores contundentes: crecimiento de 
la reserva, disminución de la deuda públi-
ca externa, ahorro efectivo del gobierno, 
pago puntual constante a proveedores, 
entrega puntual de participaciones a to-
dos los estados, aumento en las partici-
paciones (sin contar lo posible por el alto 
precio del petróleo).

Dulce Sauri y su grupo político, los 
priistas, pueden decir cientos de argumen-
tos para sostener su radical postura de no 
aceptar el IVA generalizado propuesto por 
el gabinete económico de Vicente Fox. 
Pero la verdad histórica es única: se per-
dió un momento de alta popularidad de un 
mandatario, que en forma honesta y pen-
sando más en el futuro del país que en el 
suyo personal, proponía una elevación de 
la participación de los mexicanos —como 
porcentaje del producto interno bruto— 
por medio de los impuestos al consumo, 
en este caso, el IVA.

El plan de Fox era integral: incluía la 
devolución, “con pilón” —como nos lo re-
cordó Dulce en su artículo y nosotros lo he-
mos dicho en múltiples ocasiones— a esas 
familias clasificadas como las más pobres 
de México.

El argumento de los priistas fue, es y 

será —hasta que ellos mismos lo deban 
aprobar— simplista, populista, electorero 
y perjudicial para el país. Los priistas sa-
bían que aprobar el IVA generalizado le 
habría dado a Vicente Fox un tremendo 
margen de maniobra y una gran oportu-
nidad para provocar un crecimiento más 
acelerado del país, además de contar con 
mayores elementos para que el estado 
mexicano combatiera la pobreza.

Hay 2 maneras de hacer que el gobier-
no tenga recursos: la sana y la enfermiza. La 
sana es por medio de impuestos cobrados a 
quienes demuestran tener la capacidad de 
comprar algo. La enfermiza, contrayendo 
deuda pública o imprimiendo billetes —con 
la consecuente generación de una gran in-
flación. El plan de Vicente Fox era perfecto 
para que México hubiese entrado a un pe-
riodo de franco desarrollo, crecimiento y 
alta competitividad en el mundo.

El ahorro de todos los habitantes de 
un país es lo que permite el crecimiento 
exponencial del mismo. Este ahorro pue-
de ser vía impuestos usados efectivamen-
te para activar otras áreas geográficas o 
grupos sociales, o bien, vía las empresas 
que venden, ganan y reinvierten —en vez 
de retirar dividendos y colocarlos en paraí-
sos fiscales.

Cuando un país tiene una economía 
ágil, proliferan las empresas privadas alta-
mente productivas, al grado tal de necesi-
tar recursos del público. Éste, con su ahorro 
personal, compra acciones de esas empre-
sas. En esa forma, conforme las empresas 
crecen, los ahorros ganan altos porcenta-
jes, en vez de las ridículas cantidades que 
pagan los bancos cuando no estamos en un 
sistema económico inflacionario —caso de 
México a partir de los gobiernos panistas.

La confianza del público en colocar 
sus ahorros en empresas privadas depen-
derá, también, de la honestidad y eficien-
cia de los empresarios. En México invertir 
en acciones de empresas se convirtió en un 
muy mal negocio por la falta de honesti-
dad de los empresarios que en algún mo-
mento tuvieron la oportunidad de poner 
esos recursos a ganar —haciendo crecer 
sus empresas— y en vez de ello, se dedica-
ron a ver la manera de huir del panorama 
llevándose los recursos entregados en la 
compra de acciones.

En México, pues, no existe incenti-
vo real para ahorrar. No hay manera de 

hacer que el ahorro se convierta en algo 
productivo y crezca. Por lo tanto, el go-
bierno tiene que obligar a los ciudadanos 
a ahorrar y esto sólo se puede hacer vía el 
cobro de impuestos. De los impuestos, los 
más directos y fáciles de cobrar son aque-
llos que se tazan sobre las compras de los 
ciudadanos.

En México necesitábamos 2 cosas que 
el PRI de Dulce Sauri —y todos los demás 
PRIs, incluyendo el de la señora Beatriz 
Paredes— mató. Estas dos cosas son: 1) 
un sentido de responsabilidad ciudadana 
generalizado al hacer que todos los mexi-
canos paguen algo de impuestos, aun-
que sea muy poco y 2) un gobierno con 
margen de maniobra como para apoyar 
efectivamente el crecimiento económico 
acelerado.

En vez de ello, se han desperdiciado 
los sexenios panistas porque a la Virgen 
De Guadalupe se le olvidó algo muy im-
portante —aunque se le acordó mantener 
a Cuba subdesarrollada por 50 años para 
darles “chance” a los mexicanos— enten-
der por qué, si votaban por el presidente del 
partido A, también deberían votar por los 
legisladores del partido A.

El PRI y el PAN no son adversarios po-
líticos, sino enemigos —por lo menos, el 
PRI, así lo ha demostrado. Y el PRI, al de-
clararse enemigo del PAN en los hechos, 
no es de éste que lo es, sino que toma el 
papel histórico durante el siglo 21 de ene-
migo número 1 de México.

Y por último es obligatorio comentar 
que los panistas han pecado de ingenuos o 
de tontos. Fueron ingenuos cuando creye-
ron que el PRI apoyaría lo que fuera bueno 
para México. Fueron tontos cuando actua-
ron como creían que los del PRI lo harían. 
Es decir, fueron pésimos imitadores del 
priismo.

A los mexicanos nos toca entender 
con claridad este panorama. Pero los resul-
tados de las elecciones del 2009 nos habla-
ron muy claramente: nadie ha entendido 
nada. Vive el mexicano en la ignorancia 
política total; cree ahora que todos son 
“mafiosos”, malos, mentirosos, ineptos, 
corruptos. Cree el mexicano, además, que 
así habremos de ser siempre.

Y no es correcto ni conveniente que 
“el mexicano” crea eso. Pero, ¿quién le 
abre los ojos y el entendimiento al mexi-
cano?
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Guerra de cuestionamientos
El Comité de Ética del 
IPEPAC, mudo ante las 
críticas y preguntas de los 
medios de comunicación

Lo dejaron solo. Pese a que re-
porteros de diversos medios de 

comunicación cuestionaron repeti-
damente al presidente del Comité 
de Ética Electoral del Instituto de 
Procedimientos Electorales y Par-
ticipación Ciudadana del Estado 
de Yucatán (IPEPAC), Carlos Pa-
vón Durán, sobre la elaboración de 
un Código de Ética Electoral para 
Yucatán, ninguno de los cuatro in-
tegrantes del comité intervino para 
apoyarlo en sus declaraciones o 
para aclarar dudas.

Víctor Arjona Barbosa, Ma-
ría de los Angeles Matos Gonzá-
lez, Xicoténcatl Cámara Acevedo 
y Oscar Fernando Peniche Cold-
well escucharon en silencio a Car-
los Pavón Durán tratar de defen-
der y sustentar la razón por la cual, 
según dijo, es necesario en Yuca-
tán contar con un Código de Éti-
ca Electoral.

La pregunta que desató la ola 
de cuestionamientos fue la soli-
citud de precisar si ese documen-
to sería válido para las próximas 
elecciones, ya que la convocato-
ria dada a conocer momentos an-
tes señaló como plazo para la re-
cepción de propuestas haste el 15 
de abril y las elecciones municipa-
les y a diputaciones serán el 16 de 
mayo próximo.

En respuesta, Carlos Pavón 
dijo que estaba consciente de la si-
tuación, pero que si el código que-
daba listo unos días antes del 16 
de mayo, era válido desde ese mo-
mento, para los partidos  políticos 
y sus candidatos.

“Ya para qué”
La declaración generó críticas, 
pues según dijeron varios reporte-
ros, las campañas ya habrían ter-
minado.

Sin embargo, Carlos Pavón in-
sistió en que era necesario contar 

con el código porque será un refle-
jo consensado de lo que la socie-
dad quiere pedirles a los partidos 
políticos en campañas electorales.

Explicó que la gente quiere que 
haya transparencia en el manejo 
de los recursos y respeto a los lí-
mites de los presupuestos de cam-
paña; que los programas y apoyos 
de los gobiernos estatales y muni-
cipales no sean utilizados a favor 
de los candidatos de los partidos y 
que las campañas no se basen en 
descalificaciones.

De nueva cuenta, el funciona-
rio fue duramente cuestionado, ya 
que todo lo que mencionó se en-
cuentra contenido en Ley Electo-
ral del Estado.

—Y si eso no lo respetan los 
partidos aún cuando pueden ser 
sancionados por ello, menos van a 
respetar un Código de Ética, seña-
laron varios de los reporteros, uno 
de los cuales le dijo que el papel del 
Comité de Ética era sólo un adorno.

A Carlos Pavón también lo cri-
ticaron por no querer opinar so-
bre los denuncias interpuestas por 
el PRI sobre el uso del programa 
Oportunidades para beneficiar al 
PAN en las próximas elecciones.

El presidente del Comité de 
Ética Electoral explicó que no po-
día opinar de un asunto que las au-
toridades correspondientes aún es-
tán investigando.

La convocatoria presentada 
por el Comité de Ética Electoral 
del IPEPAC para la elaboración 
del Código de Ética Electoral Yu-
catán invita a organizaciones civi-
les, colegios, cámaras, universida-
des, partidos políticos y medios de 
comunicación a presentar propues-
tas sobre los siguientes temas: res-
peto a la dignidad de la persona, 
bien común, derechos humanos, 
integridad, honradez e imparciali-
dad, justicia, transparencia, rendi-
ción de cuentas, entorno cultural y 
ecológico, generosidad, respeto, li-
derazgo, legalidad, independencia, 
imparcialidad, objetividad, certe-
za, profesionalización y ética. L.I.

Comité de Ética Electoral: (de Izq a der) María de los Angeles Matos 
González, Víctor Arjona Barbosa, Carlos Pavón Durán, Xicoténcatl Cámara 
Acevedo y Oscar Peniche Coldwell
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Botaneando la noticia
Por Goyito ZavalaTaco de ojo

1.Pulso Mérida Yucatán, marzo 15 de 2010 Año 2 No.93Mundo Empresarial

Compañeros de la 
prensa, aquí entre nos, quiero 

decirles que el concierto de Elton va a ser un éxito para mí, me voy al estrellato con Ivonne. Ya arreglamos que a Bonny y mí nos den el premio
 internacional “Vanity Fair”

Mi never 
conocer en todo 

el mundo gente tan 
vanidosa y ególatra 

como this míster 
Esma 

¡Que cabresto 
eres Nerio! Te estás 

vengando porque no te 
dimos nada en estas 

elecciones

Practica 
mucho Vitocho,  que 
pronto a esto te vas a 

dedicar después 
del 2012

Grrrrrr!,  
Grrrrr! qué hambre 

tengo...

Ibóm que bello 
corazón el tuyo, mira 

que te mandaste con el 
anillote de brillantes en 

salsa de ostión

Así es Galilea, 
artista que visita Yucatán 

sale con un regalazo, yo invito 
y Yucatán paga

Maaare! ésta 
gober sí que ruge como 

un león

Con este taco 
paso a formar parte 

de los Récords Guinness: 
soy la única  gobernadora que 

comió de la mega-cochinita ¡un 
reconocimiento internacional 

más para mí!

¡Guácala! si 
supieran que a 

esa cochinita para 
acompletarla se le 
puso su tanto de 

cochiperro.....
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Plan piloto en “Oportunidades”
Aumenta el blindaje para el programa federal

A fin de blindar aún más el pro-
grama federal “Oportunidades”, 

iniciará en breve un plan piloto en 
los municipios de Umán, Motul, Iza-
mal, Tizimín y Tekax con el que se 
pagarán los apoyos a través de una 
tarjeta de débito, anunció el encar-
gado de la delegación de “Oportuni-
dades” en Yucatán, Juan Manuel Va-
lencia Heredia.

Agregó que posteriormente este 
plan llegará a Mérida,Ticul, Valla-
dolid y Progreso, entre otros muni-
cipios. 

—Los cobros se realizarán en 
bancos, cajeros, tiendas Diconsa y 
en Telecomm.

Destacó que aunque la delega-
ción no maneja dinero porque el 
pago de los apoyos se hace a tra-
vés de Banco del Ahorro Nacional y 
Servicios Financieros (BANSEFI ) 
y del Sistema Coopera, con esta nue-
va operación, que se realiza simultá-
neamente en todo el país, “Oportu-
nidades” será más transparente de lo 
que es actualmente.

Comentó que en la actualidad 
el pago se lleva a cabo en las ofici-
nas de Coopera, en salas de fiestas 
e incluso en palacios municipales 
de las localidades beneficiadas con 
este programa federal, pero se trata 
de evitar pagar en los Ayuntamien-
tos para que no se preste a malas in-
terpretaciones.

Bombardeo Sucio
Señaló que por los tiempos electo-
rales que vive Yucatán los diputados 
priistas están realizando un bombar-
deo sucio contra la Secretaría de De-
sarrollo Social (SEDESOL) y es-

pecialmente contra el programa de 
“Oportunidades”.

—Este programa tiene 12 años de 
funcionar y cada año se afilian nue-
vas familias y no hay quejas por eso. 

No cabe duda que los ataques 
que estamos recibiendo son resulta-
dos de un juego sucio por el desco-
nocimiento de los diputados sobre el 
programa.

Manifestó que son ellos [los di-
putados] los que están haciendo un 
uso político del programa al ir a mu-
nicipios como Buctzoz y pedir a la 
gente su nombre con la promesa de 
que los van inscribir al programa, lo 
cual es una mentira.

Sobre las afirmaciones del PRI, 
que se está utilizando “Oportuni-
dades” para beneficiar al PAN, co-
mentó que no es posible porque el 
programa esta totalmente blindado, 
además de que no se pueden hacer 
afiliaciones sin tomar en cuenta al 
gobierno del Estado, específicamen-
te a las secretarías de Educación y 
de Salud.

—Este año tenemos la posibili-
dad de afiliar a unas 35,000 familias. 
Pero el otorgar ese beneficio a nue-
vas personas está sujeto a que Edu-
cación y Servicios de Salud de Yu-
catán tengan la capacidad para darle 
atención a esos beneficiarios. Enton-
ces, si eso no es posible, no podemos 
incluirlos.

El entrevistado destacó que otro 
de los instrumentos para blindar más 
Oportunidades es el equipo con el 
que se llenan las encuestas de los so-
licitantes del programa, que desde 
febrero se hace a través de una es-
pecie de palm, conectada a un servi-

dor ubicado en la Ciudad de México.
Añadió que ese servidor da un 

puntaje —cuyas variables o crite-
rios son desconocidos para las de-
legaciones estatales— a las respues-
tas de las personas y que al término 
de la encuesta, la palm informa si la 
persona ha sido aceptada o no como 
beneficiaria.

—A la gente le explicamos el 
procedimiento para que desde antes 
de saber la respuesta sepa muy bien 
que su inclusión al programa no de-
pende de su encuestador.

Mencionó que otro de los bene-
ficios de la palm es dar respuesta in-
mediata, ya que antes se llenaban las 
encuestas a mano y había que espe-
rar de tres a seis meses para notificar 

los resultados.
Mencionó que el software de 

este sistema fue diseñado por la 
Universidad de Nuevo León y está 
programado para evitar que los en-
cuestadores puedan accesar a otros 
programas.

Sobre las preguntas realizadas 
en la encuesta, indicó que están rela-
cionadas con si el posible beneficia-
rio trabaja o no, si lo hace algún otro 
miembro de su familia, del monto de 
salario que obtenga, de cómo es su 
vivienda, si tiene electricidad, si tie-
ne todos los servicios, etc.

135  mil afiliados a 
“Oportunidades” en Yucatán
Juan Valencia Heredia dio a conocer 
que anualmente el gobierno federal 
destina a Yucatán más de 400 millo-
nes de pesos que benefician a 135 
mil personas en municipios, comisa-
rías y rancherías de todo el Estado.

—Este año, Yucatán tiene autori-
zada la incorporación de 35 mil be-
neficiarios al programa. 

Aclaró que el programa no es 
eterno, ya que su fin es que con los 
apoyos que otorga el gobierno fede-
ral a través de Oportunidades, como 
complemento alimentario, paquete 
de salud y becas escolares para los 
hijos del beneficiaro, la familia vaya 
superándose poco a poco y mejoran-
do su calidad de vida por sí misma.

—Oportunidades es una gran 
ayuda para combatir la pobreza ex-
trema, pero el romper con esa situa-
ción va a depender del esfuerzo que 
haga la familia por salir adelante.

Comentó que, aunque en menos 

número, hay beneficiarios que dicen 
que no quieren mejorar para que no 
se les quite el programa. 

Agregó que por ese motivo cada 
tres o cinco años se realiza una re-
certificación o evaluación que per-
mite saber si el beneficiario continúa 
en el programa o si ya no lo necesita.

—Cabe mencionar que se han 
otorgado 120,000 becas escolares a 
estudiantes hijos o nietos de los be-
neficiarios. Éstas van del tercer año 
de primaria al tercero de preparatoria.

Sobre la forma de afiliación, ex-
plicó que con base a información del 
INEGI el gobierno federal les infor-
ma sobre los municipios, comisarías 
y rancherías que deben visitar anual-
mente y que, una vez ahí, se convo-
ca en el parque a todos los interesa-
dos en entrar al programa y se les da 
un folio, que luego servirá para ela-
borar una lista de visita para los en-
cuestadores.

Añadió que si durante la visita 
el encuestador se da cuenta que hay 
vecinos que no están en la lista pero 
que requieren el apoyo, también se 
les aplica la encuesta.

En cuanto a los porcentajes de 
aceptación de los solicitantes, preci-
só que en zona rural en general uno 
de cada dos personas es incluida en 
el programa, en tanto que en zona 
urbana, por ejemplo, Mérida, uno de 
cada tres solicitantes es aceptado.

Indicó que, en general, en zona 
urbana, semi urbana y rural el por-
centaje de aceptación es de aproxi-
madamente 45%.

—Si el programa fuera electo-
rero, como están diciendo, entonces 
incluiríamos a todos.

Sobre las condiciones para con-
servar los beneficios del programa, 
informó que en el caso de los hijos 
que reciben becas escolares la cla-
ve es la asistencia a clases, ya que si 
durante un mes tienen cuatro faltas 
no se les da el apoyo correspondien-
te de ese mes y si las faltas se dan 
durante cuatro meses seguidos, pier-
den la beca. Tiene la oportunidad de 
recuperarla el próximo ciclo escolar.

—Para el beneficiario es vital 
que acuda, junto con toda su familia, 
a chequeos médicos semestrales y 
que cada mes vaya a pláticas de pre-
vención de enfermedades, de prepa-
ración de alimentos y de otros temas 
que ahí se manejan.

Si falta durante dos meses, no se 
le paga un mes; pero si falla durante 
cuatro meses seguidos se le suspen-
de del programa y tiene que tramitar 
una nueva reincorporación. L.I.

Juan Valencia Heredia, encargado de la delegación de “Oportunidades” en 
Yucatán, durante la entrevista concedida
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Galardones
7 Vistazos con Binoculares por Guardiano Delatorre SJ
Desde el campanario norte de catedral

1Yucatán de plácemes. 
Después de darse a co-

nocer que Ivonne Ortega 
Pacheco fue galardonada 
como “Líder Joven Glo-
bal de 2010” por el World 
Economic Forum entre 
más de 5000 aspirantes, se-
gún nos dan a conocer va-
rios empresarios de la cons-
trucción, entre otros que 
de manera “genuinamen-
te espontánea” han pagado 
(sin inducción alguna) va-
rios desplegados periodísti-
cos en donde nos explican y 
exaltan los méritos interna-
cionales de la gobernadora. 
Los logros de esta extraor-
dinaria líder han desatado 
en cascada el otorgamiento 
de otros tantos galardones 
que se apresuran a otorgar-
le distinguidas organizacio-
nes. A continuación algu-
nos de los mas importantes 
que veremos desgranarse 
en las próximas semanas. 

2Reconocimiento “Hoy 
no doy fiado, maña-

na sí”. Este premio otor-
gado por la boyante y cada 
vez más pujante —debido 

a su creciente membresía—  
“Asociación de Acreedores 
de la Península” que otor-
ga al Gobierno del Estado de 
Yucatán la valiosa presea por 
su  puntualidad inglesa en 
el pago de facturas, deudas 
y compromisos económicos 
contraídos con sus proveedo-
res. A los mismos acreedores 
que conforman la asociación,  
les están pasando la charola 
para pagar los próximos des-
plegados alusivos a este nue-
vo premio. La aportación la 
están haciendo en forma por 
demás gustosa y colaborativa, 
en virtud del excelente com-
portamiento crediticio del go-
bierno de la “nueva mayoría”, 
comandada por la multicon-
decorada líder Ivonne Orte-
ga. Este premio está avalado 
por el Buró de Crédito Inter-
nacional  “El Divino”, presi-
dido por Angel Isidoro Rodrí-
guez, quien también vendrá a 
la premiación sin reparar en 
gastos, proveniente desde el 
extranjero.

3. Premio Turístico “Se-
ñorial”. Debido a la verti-

ginosa expansión del número 

vio, tras la histórica rechifla 
de los 8 mil del Poliforum a 
la gobernadora.

7Premio “Micrófono y 
pluma de Oro”. Este 

áureo premio se lo ha ganado 
a pulso la gobernadora junto 
con su Secretario de Comu-
nicación Social, el arquitec-
to Jesús Rivero Covarru-
bias. Lo otorga el “Foro 
Mundial del Chayote” a 
gobiernos que logran do-
mesticar a través de áureas 
y generosas gratificaciones 
económicas a locutores, ra-
diodifusores, periodistas y 
académicos. Hay un segun-
do premio que otorga ese 
prestigiado foro. El recono-
cimiento se denomina “Bá-
jales el Switch” y se otorga 
por la habilidad de silen-
ciar a analistas, programas 
o comentaristas de los me-
dios que no están dispues-

tos a someterse al chayo-
te. A ellos hay que quitarles 
con habilidad y sin mucho 
escándalo la pluma, el foro, 
el estudio, el programa del 
que se trate y donde se to-
que críticamente al gobier-
no de doña Ivonne. A esos 
refinados métodos para 
“apagarles” el espacio ra-
diofónico o de comunica-
ción han sido sometidos la 
investigadora Gina Villagó-
mez, la ex conductora Pro-
fra. Blanca Estrada Mora, 
el repetido hackeo para “ti-
rar” el Semanario Artícu-
lo 7, la salida de la TV ofi-
cial de Don Jorge Álvarez 
Rendón y Gonzalo Navarre-
te Muñoz. Serán distingui-
dos como testigos de honor 
de la entrega de tan atinados 
premios el periodista Marti-
niano Alcocer y el asesor 
gubernamental Carlos So-
brino Sierra.Por: Espejo

de cuartos hoteleros que in-
usitadamente se ha visto en 
esta administración, los or-
ganismos internacionales 
han fijado su inquieta aten-
ción en un número de nue-
vos hoteles que el gobierno 
de Yucatán ha atraído como 
“nuevo modelo de inver-
sión” a través de la promo-
ción de los encantos de nues-
tra tierra. Más de 30 nuevos 
establecimientos en dos años 
y medio. Los conocedores de 
la industria sin chimeneas se-
ñalan que gran parte —75% 
de los nuevos cuartos de ho-
tel— se ubican en pintores-
cos moteles se encuentran 
situados sobre el anillo peri-
férico. Casi 10 por año. Este 
cachondo premio lo entrega-
rá personalmente a la gober-
nadora y al secretario de Tu-
rismo Juan Martín Pacheco, 
un selecto y compacto nú-
cleo de industriosos empre-
sarios gallegos, agrupados 
en el denominado Consorcio 
Maracaibo.

4Reconocimiento Inter-
nacional “Acaríciame”. 

Diversas agrupaciones de-
fensoras de los Derechos 
Humanos han hecho patente 
su interés por distinguir a la 
actual administración por el 
manejo impecable de casos 
en donde se evita con toda 
mesura el uso de la fuerza del 
estado para reprimir a disi-
dentes del gobierno de Yuca-
tán. Poderosamente llamó la 
atención de las agrupaciones 
convocantes al premio,  el 
desempeño impoluto e inma-
culado de destacados funcio-
narios como Rafael Acosta 
Solís y  Luis Felipe Saidén 
Ojeda, y también a las auto-
ridades de la Secretaría de 
Salud de Yucatán.

Como se ha distinguido 
puntualmente por avalar los 
excesos policiacos y judicia-
les de la presente administra-
ción yucateca, se habla que la 
gobernadora Ortega Pacheco 
solicitará al grupo local In-
dignación a que entregue jun-
to con las autoridades interna-
cionales tan chula distinción a 
nuestras gentiles autoridades 
policiacas y de justicia.

5Acariciados.  Quienes 
han quedado maravilla-

dos de la atinada selección 
de los promoventes del pre-
mio “Acaríciame” son sin 
duda ciudadanos simples que 
han probado la gentileza de 
la mano amiga de los fun-
cionarios policiacos ivonnis-
tas, tales como el Sr. Eduar-
do Chuc Baas ex alcalde de 
Dzemul a quien le cerraron 
su tienda con lujo de fuer-
za junto con la licorería de 
su padre, el conocido “Pite-
co” alcalde de Sotuta agredi-
do por las huestes de la ola 
roja, al Dr. Manuel Díaz des-
pedido injustamente por la 
Secretaría de Salud, a varios 
ex policías de la anterior ad-
ministración estatal,  inclu-
yendo al “Puma” y su padre, 
entre otros colaboradores de 
Javier Medina Torre, y sobre 
todo a los muchachos recien-
temente encarcelados por 
vender playeras con la leyen-
da “Yo chiflé a Ibóm”. Todos 
ellos estarán seguramente 
prestos y dispuestos también 
a colaborar con planas com-
pletas de desplegados en di-
versos rotativos locales.

6Galardón “Ivonne cómo 
te quiero”.  Esta presea 

se otorga a Jorge Canul de 
la Secretaría de Logística y 
Protocolo y a Luis Hevia Ji-
ménez de la Oficialía Ma-
yor. Este reconocimiento se 
les otorga por financiar de 
manera transparente y en un 
tris de eficiencia las 15,000 
camisetas con la leyenda 
“Ivonne como te quiero” que 
se distribuyeron en el even-
to de presentación de la can-
didatura de Angélica Arau-
jo en el estacionamiento del 
siglo XXI hace unos días. 
La propuesta de premiar tan 
destacada labor logística y 
de uniformar a los militan-
tes del PRI con dinero públi-
co, son los empleados de di-
chas dependencias que nos 
hacen llegar de manera sigi-
losa —sin otro motivo de su 
discresión más que su mo-
destia— la información de 
cómo se facturaron tan visto-
sas prendas de vestir que en-
galanaron el acto de desagra-

2.En Concreto Trascendidos

EN TERAPIA

“Verá usté doc...
ya se me quitó la 

paranoia de la gente 
que me critica y esas 

cosas.
Ahora tengo “panadoria”... 

pienso que los del pan me 
odiam,¿qué me puede recetar?
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Siguen creciendo las deudas del gobierno estatal por publicidad 
Antes del silencio obligatorio, el bombardeo mediático

3.Reportaje Especial

Unas semanas antes del 
llamado “silencio obli-

gatorio”  que las leyes elec-
torales les impone por el 
inicio formal de la campaña 
electoral  —en la que estará 
en juego además de las di-
putaciones locales y el res-
to de los Ayuntamientos, 
la llamada “joya de la co-
rona”, la Alcaldía de Méri-
da— los gobiernos estatal 
y municipal se enfrascaron 
en una contienda publicita-
ria sin cuartel en prensa, ra-
dio, televisión, Internet y 
otros medios, que registró 
su mayor intensidad esta úl-
tima semana en que, inclusi-
ve, el mismo anuncio pudo 
verse en dos páginas dife-
rentes del mismo ejemplar 
de un periódico.

Por supuesto que la ba-
talla no fue, ni de lejos, pa-
reja, pues mientras el go-
bierno del Estado ejerce en 
estas tareas recursos públi-
cos como si éstos fueran ili-
mitados, el Ayuntamiento 
de Mérida tiene que lidiar 
con un presupuesto exiguo 
que le obliga a implementar 
acciones como el “Maratón 
de obras”, ingenioso meca-
nismo que le permitió estar 
diariamente en muchos pe-
riódicos y noticieros sin te-
ner que pagar fuertes can-
tidades para difundir —y 
presumir— muchas de las 
obras que realizó en trein-
ta días, o idear campañas de 
difusión que, sin la frecuen-
cia de la publicidad del go-
bierno estatal, mediante la 
técnica del “antes y el des-
pués”, buscan hacer recor-
dar a los meridanos los pre-
suntos logros conseguidos 
no sólo en ésta sino en todas 
las administraciones panis-
tas que nuestra ciudad capi-
tal ha tenido desde hace ya 
veinte años.

Estas dos maneras dife-
rentes de promocionarse, la 
“intensiva” y la “creativa”, 
también tienen consecuen-
cias financieras diferentes 
para las dos autoridades, 
pues mientras el Ayunta-
miento, no obstante sus con-
tados recursos para estos 
propósitos, paga a sus pro-
veedores de publicidad —y 
a todos los demás— en 30 

días aproximadamente, el 
gobierno del Estado termi-
na sufragando sus servicios 
publicitarios hasta un año 
después, llegando a darse 
el caso de facturas que se 
pagan hasta 15 meses des-
pués en que salió publicado 
el anuncio, tal y como vere-
mos más adelante.

A continuación presen-
tamos un comparativo de 
los anuncios contratados 

por ambas autoridades con 
los principales periódicos 
de esta ciudad del 1º al 12 
de marzo, comparativo que 
evidencia esa dispar guerra 
publicitaria únicamente por 
lo que se refiere a prensa, 
puesto que para otros me-
dios de comunicación como 
radio y televisión, cuyo 
análisis resulta mucho más 
complejo, la evidencia la oi-
mos y vimos todos en estas 

últimas semanas. Este com-
parativo sólo incluye inser-
ciones o anuncios que for-
man parte de las campañas 
diseñadas ex-profeso para 
estos “tiempos de campa-
ña”, y no incluye, por tanto, 
esquelas, felicitaciones va-
rias, anuncios de conciertos 
patrocinados por las autori-
dades, o publicaciones por 
licitaciones o convocatorias 
de algún programa oficial.

Gobierno estatal
En los primeros doce días 
de marzo, todos los días 
salvo uno (el 1º ), el go-
bierno del Estado publi-
có planas completas de su 
campaña ¡Orgullo y Co-
razón por Yucatán! en los 
periódicos Milenio No-
vedades y Por Esto!. De 
hecho, el 9 de marzo, el 
periódico Milenio Nove-
dades publicó dos planas 
de su versión “90% de los 
municipios cuentan con 
nutrición integral para ni-
ños”, una en la página 15 
de la edición normal de ese 
rotativo y otra en la página 
15 de su suplemento ¡hey! 
que viene encartado en la 
edición normal, lo que pa-
rece un gasto a todas luces 
injustificado.

Adicionalmente, en el 
mismo lapso el gobierno es-
tatal publicó 9 planas com-
pletas en el periódico Punto 
Medio, cuatro en la primer 
semana de marzo (tampo-
co salió anuncio alguno el 
día 1º) y 5 en la segunda se-
mana. Cabe mencionar que 
esta disparidad con los dos 
medios anteriores se 
debe a que el pe-
riódico en co-
mento no se 
publica los sá-
bados y do-
mingos.

Esta campaña 
se desarrolló exacta-
mente en los tres periódi-
cos referidos, de tal mane-
ra que la versión o anuncio 
de la campaña que apa-
recía un día en un medio, 
era la misma que aparecía 
en los otros dos. Así, por 
ejemplo, el 2 de marzo se 
pudo leer en los tres perió-
dicos: “Con 2,400 postes 
alumbramos casi 10 kms. 
del periférico”; el día 6 los 
tres publicaron: “Primeros 
del País en becar estudian-
tes de doctorado en el ex-
tranjero”; y el 10 de mar-
zo: “Ocupamos el 3er lugar 
nacional en unidades de 
Salud de Calidad”; por ci-
tar sólo algunas de las ver-
siones de anuncio que con-
formaron esta campaña.

Por lo que se refiere al 
Diario de Yucatán, a di-

ferencia de lo acontecido 
en otras grandes campa-
ñas institucionales del go-
bierno estatal como las de 
difusión del Primer y Se-
gundo Informes Ciudada-
nos, en esta ocasión no se 
le contrató nada. Parecie-
ra que el malestar de la 
Coordinación General de 
Comunicación Social del 
gobierno del Estado con 
el Diario de la Vida Pe-
ninsular no sólo se tra-
dujo en la carta reclama-
toria que el 2 de marzo le 
giró su titular con copia a 
todos los demás medios, 
sino que también tuvo sus 
efectos en la cancelación 
de eventuales contratos 
publicitarios con dicho 
diario, paradójicamente el 
de mayor circulación en 
nuestra entidad.

En resumen, en sólo 
doce días el gobierno esta-
tal contrató —y tendrá por 
ende que pagar algún día— 
32 planas completas de pu-
blicidad.

Gobierno municipal
Por su parte, en este mismo 

periodo analizado, el 
Ayuntamiento de 

Mérida conclu-
yó su campa-
ña relativa al 
“Maratón de 

Obras” y lan-
zó su campaña 

¡Cómo han pasado los 
años... y cómo hemos cam-
biado las cosas!.

Por la conclusión de la 
primer campaña, el 1º de 
marzo el Ayuntamiento pu-
blicó sendas planas en Pun-
to Medio y en Artículo 7 en 
las que irónicamente ofre-
cía disculpas a los meri-
danos por haber inaugura-
do más de 270 obras en vez 
de las 250 ofrecidas para el 
“Maratón”.

Para la segunda cam-
paña, la cual se está desa-
rrollando principalmente 
en los días inmediatos an-
teriores a que entre en vi-
gor el silencio obligatorio, 
el Ayuntamiento publicó 
una plana más en cada uno 
de los periódicos anterio-
res, dos planas completas 

Anuncio de la campaña ¡Orgullo y Corazón por Yucatán! que como muestra irrefutable —e 
inexplicable— del despilfarro publicitario del gobierno estatal, salió publicado el 9 de marzo 
del presente en dos páginas diferentes del periódico Milenio Novedades (uno de ellos en el 
suplemento ¡hey! de ese rotativo).

¡Visítanos 
en Internet!
www.a7.com.mx

Pág.9
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y un “robaplana” en el pe-
riódico Milenio Novedades 
y 4 planas completas y un 
“robaplana” en el Diario de 
Yucatán. La mayoría de es-
tas planas, cabe mencionar, 
fueron alternadas entre los 
diferentes periódicos, sal-
vo los días 3 y 10 de mar-
zo en que el mismo anuncio 
salió publicado en el Diario 
de Yucatán y en el Milenio 
Novedades.

Cabe mencionar que, 
como es usual desde hace 
varias administraciones 
municipales, al periódico 
Por Esto! no se le contra-
tó publicidad municipal al-
guna.

En total, pues, el Ayun-
tamiento contrató con los 
cuatro periódicos referi-
dos 10 planas completas y 
dos “robaplanas”. Esto nos 
arroja una proporción de la 
publicidad contratada por la 
autoridad estatal en relación 
con la contratada por la mu-
nicipal —y de los recursos 
públicos destinados a ello— 
del orden del 3 x 1; es decir, 
por cada peso invertido por 
el municipio para publicitar 
sus “logros” de cara a la lu-
cha por la “joya de la coro-
na”, el gobierno del Estado 
invirtió tres.

¿Sigue creciendo 
la bola de nieve?
La inversión publicitaria 
del gobierno estatal en los 
últimos días, que sólo por 
lo que se refiere a pren-
sa pudiera superar fácil-
mente los seiscientos mil 
pesos a precios actuales, 
plantea necesariamente la 
pregunta anterior, sobre 
todo a la luz de la siguien-
te información que habre-
mos de desglosar más de-
talladamente en próximas 
entregas:

Por transparencia ob-

tuvimos copia de todas las 
facturas pagadas y por pa-
gar durante el 2009 de 
Compañía Editora Nues-
tra América, S.A. de C.V., 
la empresa editora del Por 
Esto!. Según la informa-
ción proporcionada por la 
Coordinación General de 
Comunicación Social, du-
rante ese año se le paga-
ron a ese periódico 98 fac-
turas que importan $1.769 
millones y se le quedaron a 
deber otras 89 facturas por 
un total de $1.886 millones 
adicionales.

Pues bien, 87 de las fac-
turas pagadas el año pasa-
do —que en total importan 
$1.721 millones— corres-
pondieron a anuncios pu-
blicados en el 2008; es de-
cir, el 97% de lo pagado al 
Por Esto! en el 2009 fue 
por servicios recibidos un 
año antes y únicamente el 
restante 3% correspondió 
a servicios recibidos ese 
mismo año.

Por lo tanto, para este 
año, antes de empezar a 
pagar las facturas del Por 
Esto! que, como pudi-
mos ver, están generándo-
se diariamente, el gobierno 
del Estado tendrá que cu-
brir las 89 facturas que aún 
adeuda del 2009 por casi 
$2 millones.

Pero todavía hay más: 
al 31 de diciembre del 2009 
aún se le adeudaban al Pe-
riódico de la Dignidad, la 
Identidad y la Soberanía 
$164 mil pesos por anun-
cios publicados en el mes 
de septiembre del 2008... 
¿cuánto más del total de los 
gastos publicitarios realiza-
dos por el gobierno del Es-
tado en años anteriores aún 
se adeuda, no sólo al Por 
Esto!, sino también a todos 
los demás proveedores de 
estos servicios? JECM.

Sendas facturas del Por Esto! correspondientes a anuncios publicados en ese periódico el 10 y el 21 de septiembre del 2008 
que fueron refacturados (véase leyenda a mano “Fact. Ant.”) y que hasta el 31 de diciembre del 2009 aún adeudaba el gobierno 
del Estado... ¿cuántas más como ésas habrá?

Pág.9
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Dudas sobre reconocimiento a Ivonne Ortega Pacheco
El PRI utiliza al Foro Económico Mundial

Haciendo caso a la suge-
rencia de la gobernado-

ra —investigar el reconoci-
miento de Jóvenes Líderes 
Globales 2010 que el Foro 
Económico Mundial próxi-
mamente le va a otorgar— 
pudimos concluir que el PRI 
ha adoptado dicho reconoci-
miento para realzar a sus jó-
venes gobernantes.

En el año 2007, Enrique 
Peña Nieto, gobernador del 
Estado de México, se hizo 
acreedor de este fastuoso re-
conocimiento. Pocos días 
después del fallecimiento de 
su esposa, Mónica Preteli-
ni Sáenz, a mediados de ene-
ro de 2007, recibió la notifi-
cación de ser nominado para 
recibir dicha distinción.

Ricardo Aguilar Castillo, 
presidente del Comité Direc-
tivo Estatal del PRI en el Es-
tado de México, mencionó 
que la distinción comprome-
te al priismo que ve en En-
rique Peña Nieto trabajo y 
dedicación para las causas 
ciudadanas.

El Foro Económico Mun-
dial fue concebido en enero 

Reina Al Abdullah de Jordania, miembro del Consejo de 
la Fundación del Foro de Jóvenes Líderes Globales Pág.11

de 1971 cuando un grupo de 
líderes empresariales euro-
peos se reunieron, presidi-
dos por Klaus Schwab, pro-
fesor de Política de Empresa 
de la Universidad de Gine-
bra. La reunión —que tuvo 
lugar en Davos, Suiza— se 
efectúa cada mes de ene-
ro. Inicialmente las reunio-
nes se centraron en cómo 
las empresas europeas po-
drían ponerse al día con las 
prácticas de gestión de Esta-
dos Unidos. Posteriormen-
te se amplió la visión al in-
cluir una plataforma para la 
solución de conflictos inter-
nacionales.

Foro de Jóvenes 
Líderes Globales
El Foro de Jóvenes Líde-
res Globales fue esta-
blecido en 2004 
por el profesor 
Klaus Schwab. 
Está compues-
to por personas 
que dedican parte 
de su tiempo a resolver 
conjuntamente problemas en 
el mundo, comprometidos a 
trabajar de manera colectiva 
para forjar un mejor futuro.

Este año fueron tres 
mexicanos los incluidos en 
la lista de destacados Jóve-
nes Líderes Globales 2010. 
Se trata de: 1) la goberna-
dora de Yucatán, Ivonne Or-
tega Pacheco, 2) Alfredo A. 
Capote, director de Gold-
man Sachs México y 3) José 
Ignacio Peralta Sánchez, al-
calde de Colima.

Los galardonados fueron 
seleccionados de un univer-
so de 500 candidatos. 197 
fueron los líderes globales 
seleccionados en un total de 
72 países. 18 son latinoame-
ricanos, con 3 mexicanos. 
Se destacan en negocios, so-
ciedad civil, empresarios so-
ciales y políticos, gobierno, 
artes, cultura y medios de 
comunicación.

Según los organi-
zadores, cada uno 
de los 197 líderes 
fue elegido por 
su excepcional 
desempeño y di-

rección de su car-
go, así como por sus 

realizaciones profesionales 
y su compromiso con la so-
ciedad, que contribuye a lo-
grar un mejor futuro para el 
mundo.

Hay en este momen-
to 660 líderes globales. El 
nombramiento tiene una 
duración de 5 años como 
miembro activo de este “se-
lecto grupo”. Enrique Peña 
Nieto, por ejemplo, que fue 
nombrado joven líder global 
en 2005, concluye este año.

No se investiga a fondo
Al parecer, los candidatos 
propuestos a recibir la men-
ción de “Joven Líder Glo-
bal” no son sometidos a una 
exhaustiva investigación. Si 
fuera así seguramente la go-
bernadora Ivonne Ortega 
Pacheco no hubiera sido de-
signada.

Según se pudo inves-
tigar en la página electró-
nica del Foro, la compañía 
encargada de realizar la pre-
selección fue Heidrick & 
Struggles, conocida como 
“cazadora de talentos” en el 
mundo empresarial.

Por las declaracio-

nes de la gobernadora Orte-
ga, ella misma se sorpren-
dió de su designación como 
Joven Líder Global: nunca 
tuvo contacto con empresa o 
institución alguna que la en-
trevistara o investigara para 
saber si ameritaba el nom-
bramiento. 

Una vez preselecciona-
da por Heidrick & Struggles, 
como último paso en el pro-
ceso, los candidatos son es-
cogidos por el Comité de Se-
lección.

Éste divide los nombra-
mientos en 7 regiones geo-
gráficas. Ello le da gran ven-
taja a los de regiones como 
Latinoamérica: la cantidad 
de candidatos propuestos son 
muy reducida. Casi no hay 
competencia.

Eso es precisamente lo 
que el PRI descubrió y cada 

año inscribe a determinados 
jóvenes gobernantes de su 
partido. Seguramente el año 
entrante estará entre los se-
leccionados al joven gober-
nador del estado de Nuevo 
León, Rodrigo Medina de la 
Cruz, que hoy tiene 37 años 
de edad.

Otros mexicanos que han 
recibido el nombramiento 
en el pasado son: Alejandro 
Werner Wainfield, subsecre-
tario de Hacienda; Juan Do-
mingo Beckmann Legorreta, 
director de José Cuervo, Car-
los Loret de Mola, conductor 
de Primero Noticias de la ca-
dena televisiva Televisa, En-
rique Peña Nieto, goberna-
dor del Estado de México; 
Idalia Cruz Garza, directora 
de Mercadotecnia de TV Az-
teca; Carlos Fernández Gon-
zález, presidente del Gru-

Luis Jorge Montalvo Duarte

po Modelo; Martín Werner, 
hermano de Alejandro y el 
presidente Felipe Calderón 
cuando fue líder del PAN. 

Es importante señalar 
que la Compañía Nestlé es 
gran patrocinador del evento. 

El Consejo de la Fun-
dación del Foro de Jóvenes 
Líderes Globales está con-
formado por su presiden-
te Klaus Schwab, el minis-
tro de Singapur, Goh Chok 
Tong, Su Majestad la Reina 
Al Abdullah de Jordania y 5 
miembros más.

Criterios de selección 
para ser Joven Líder Global
Los criterios de selección 
para pertenecer al selecto 
grupo de Joven Líder Glo-
bal son: 1) Tener 40 años de 
edad o menos.

Fragmento del listado de las personas elegidas para recibir la distinción

¡Visítanos 
en Internet!
www.a7.com.mx

Reina Al Abdullah de Jordania, miembro del Consejo de 
la Fundación del Foro de Jóvenes Líderes Globales
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Sin duda cumple la go-
bernadora ya que cuenta con 
37 años de edad.

2) Tener un historial re-
conocido de un logro ex-
traordinario y un historial 
comprobado de experiencia 
de liderazgo importante y 
que se tenga de 5 a 15 años 
de excelente experiencia de 
trabajo profesional.

La realidad es que su 
único logro extraordinario 
es haber llegado a ser gober-
nadora del estado de Yuca-
tán. Actualmente es líder de 
su partido, pero nada más, 
y lo ha demostrado al haber 
designado a los 106 candi-
datos a las presidencias mu-
nicipales y a diputados loca-
les. Fuera de ello no es una 
líder que convoque unidad 
y que sea tolerante y acep-
te las críticas como un buen 
líder. Mucho menos cumple 
con los 5 a 15 años de ex-
periencia en el trabajo pro-
fesional.

3) Haber demostrado un 
compromiso de servir a la 
sociedad en general a través 
de contribuciones excepcio-
nales y tener una perspecti-
va global.

Al día de hoy no ha dado 
contribución excepcional al-
guna y tampoco ha tenido 
una perspectiva global.

4) Tener un historial im-
pecable en el ojo público y 
buena reputación en la co-
munidad, así como mostrar 
gran auto-conciencia y un 
deseo de aprender.

Contrario a este punto, la 
gobernadora Ivonne Ortega 
ha demostrado  autoritaris-
mo, nula tolerancia y su re-
putación deja mucho a de-
sear. Prueba de lo anterior 

Página electrónica de Jóvenes Líderes Globales. Se observan los criterios para elegir a los 
miembros que recibirán la distinción

está el hecho en el que mi-
les de personas externaron 
muestras de repudio al chi-
flarle y pedir que se fuera de 
un evento boxístico al que 
ella acudió.

Reina Al Abdullah de Jordania, miembro del Consejo de 
la Fundación del Foro de Jóvenes Líderes Globales
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Insisten en silenciar a Artículo 7
Nuestro servidor fue nuevamente objeto de vandalismo cibernético

Una puerta quedó “abier-
ta”: el panel de control 

de nuestro sitio aún no estaba 
resguardado con el sistema 
cifrado, protocolo HTTPS o 
conexión SSL “segura”. El 
invasor estuvo en todo mo-
mento pendiente y finalmen-
te, ¡atacó a fondo!

Se creó su propia “cuen-
ta”, como súper usuario con 
el nombre Xnom y entró a ha-
cer de las suyas.

El miércoles 10 había 
sido un día “normal” para el 
sitio a7.com.mx. Tuvimos el 
promedio normal de visitas y 
el promedio normal de pági-
nas vistas por cada visita. Así 
transcurrió todo el día 10. La 
hora “pico” —entre las 5 de 
la tarde y las 8 de la noche— 
pasó sin novedad.

El invasor atacó, enton-
ces, cerca de las 11 de la no-
che del 10 de marzo. Entró 
al panel de control y ejecutó 
una serie de sentencias SQL 
contra nuestra base de datos, 
o bien, insertó un disparador 
en la base de datos que tiene 
como objetivo desencadenar 
miles de intentos de “consul-
ta” por segundo.

Los sentinelas del siste-
ma en el servidor compar-
tido que usamos, notaron la 
inusitada y destructiva si-
tuación y procedieron a des-
activar nuestro sitio. Quizás 

la última acción del invasor 
fue destruir la base de datos, 
para borrar así el disparador 
que había colocado. Nueva-
mente, la bitácora fue altera-
da de tal manera que no po-
demos ver la actividad que 
se llevó a cabo durante va-
rios minutos antes de su ac-
ción destructiva.

El atacante insiste
Por instrucciones de nuestro 
proveedor de servicios, tuvi-
mos que retirar todos nuestros 

elementos. Ya no somos bien-
venidos en ese servidor. Aho-
ra estamos en un servidor que 
nos permite vigilar constante-
mente la subida de intensidad 
de uso del CPU.

Sin embargo, aún ha-
biendo abandonado el servi-
cio anterior, la IP, de nuestra 
propiedad —es una IP ex-
clusiva adquirida para el si-
tio a7.com.mx— volvió a ser 
objeto de intento de destruc-
ción. Esto provocó un nue-
vo aviso de los proveedores 

del servicio anterior, de ase-
gurarnos no tener elemento 
alguno que se relacione con 
nosotros en sus máquinas.

La actividad había ya re-
gresado a la normalidad pero 
notamos que “algo” estaba 
haciendo que el uso de nues-
tro sitio fuera en todo mo-
mento superior a la media de 
las otras páginas que com-
parten el servicio. Finalmen-
te, la actividad fue disminu-
yendo conforme al quitar un 
nombre de usuario.

Sitio restringido
Por el momento, las páginas 
de a7.com.mx están restrin-
gidas. El proveedor de ser-
vicio permite que sólo se 
pueda ver completa si la soli-
citud viene de nuestra IP lo-
cal. Éste es, para el hacker, 
oficial o no, ¡un gran triunfo!

Le vamos a encontrar una 
solución y también vamos a 
encontrar a los atacantes. Si 
usted está leyendo esta nota y 
sabe algo, comuníquese al te-
léfono 999-285-5013 o escri-

ba al correo a7@coinsuy.com 
y cuéntenos —aunque sea en 
forma anónima— lo que sepa.

Pérdida de tiempo
Por ahora los ataques nos 
han provocado principal-
mente pérdida de tiempo, 
aunque en esta ocasión no 
fue posible recuperar la to-
talidad de la base de datos, 
sino sólo hasta el respaldo 
anterior. Sigue siendo “tiem-
po” lo perdido y oportunida-
des de información a nues-
tros visitantes del sitio.

Algunas personas nos han 
preguntado insistentemente 
que quiénes creemos que nos 
estén atacando. Decir el nom-
bre de un individuo o de al-
guna institución, es sólo es-
peculación. Lo que resultaría 
ilógico es que sean nuestros 
amigos y correligionarios po-
líticos los que perpetraran el 
ataque. Tampoco sería lógico 
esperar que se tratara de ata-
ques planificados por aquellas 
personas que no hemos de-
nunciado en nuestras páginas.

Por lo tanto, la respuesta 
está clara: en cada página de 
Artículo 7 cada semana y en 
el sitio de Internet debe en-
contrarse la respuesta.

El problema aún no ter-
mina, pero la solución ya 
está en camino.

Hemos marcado el nombre de la base de datos y el nombre de usuario que creó el invasor. Comentan que “frgn1” es el formato corto entendido en el jargon de 
la mensajería y el chat como “fregando gente”.

Se puede observar el renombramiento con la abreviatura de  “fregar gente” (FRGN) en donde se encontraba nuestra base de datos
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La Moussaka viene del 
medio oriente. La receta 

griega lleva salsa de yogurt 
a diferencia de la italiana que 
lleva aeceite de oliva y algu-
nas veces aceitunas griegas, 
las de kalamata, (aqui en 
Merida se consiguen en Casa 
Baroudi). En la post guerra, 
probablemente con alace-
nas vacías, lo de la región a 
la mano se mezclaba, crean-
do la moussaka. Afrodisíaca 
—porque tiene sabores muy 
excitantes— la haremos de 
calabaza italiana, sin beren-
jena.

Ingredientes:
Aceite de oliva extra virgen 
3 calabazas italianas cortadas 
en medias lunas finas
3 cebollas medianas, fina-
mente picadas
1 diente de ajo finamente pi-
cado
300g carne de cordero picada 
o soya texturizada
250g tomates escalfados y 
pelados sin semilla
25g de pasta de tomate
    * 1 cucharada de orégano 
fresco o seco
1/2 taza de vino tinto

1/4 taza de caldo de pollo o de 
verduras
sal y pimienta al gusto
4 papas peladas y cocidas y cor-
tadas en medias lunas finas
mantequilla para untar en el 
pyrex
50g de queso parmesano para 
espolvorear

Ingredientes para la salsa:
30g de mantequilla
1 cucharada de harina de trigo
1 taza de leche
150 ml de yogurt natural
sal y pimienta al gusto

Manera de hacerse:

1Se calienta una sartén con el 
aceite y se frien las calabazas 

por ambos lados. Se escurren 
sobre papel absorbente.

2En la misma sartén se dora la 
cebolla y el ajo hasta que aci-

tronen o se pongan trasparen-
tes. Se añade la carne o la soya 
texturizada, hidratada y expri-
mida y se deja cocer durante 5 
minutos. Se incorpora el tomate 
con su jugo, el puré de tomate, 
el orégano, el vino y el caldo y 
se salpimenta. Se baja la flama y 
se deja cocer 20 minutos o has-
ta que el jugo se evapore.

3Enciende el horno a tem-
peratura media alta y, 

mientras se calienta, derrite la 
mantequilla en una pequeña 
cacerola. Cuando esté fundi-
da, añade la harina y revuelve, 
sin retirar del fuego, hasta ob-
tener una pasta. Esto se llama 
roux y se pronuncia “ru”.

4Añade la leche y el yogurt. 
Cocina unos minutos hasta 

tener una crema espesa. Reti-
ra, salpimenta y seserva. Es la 
técnica de salsa Bechamel.

5Cuando la preparación con 
la carne o la soya texturi-

zada esté lista, unta un pyrex 
con mantequilla y distribuye 
la mitad en todo el fondo. 
Luego haz una capa con la mi-
tad de la calabaza y después 
otra con la mitad de las papas.

6Repite las capas en el mis-
mo orden con el resto de 

los ingredientes antes men-
ncionados. Entonces, báñala 
con la salsa, espolvorea el 
queso rallado y hornea 25 
minutos o hasta que el queso 
comience a dorarse.

7Retira del horno. Deja re-
posar unos 3 minutos y sir-

ve caliente.
Rochef

La moussaka de zuccini 
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Hay una crítica muy intere-
sante a los convencionalismos 
sociales que buscan someter 
y adoctrinar a los individuos. 
Alicia no cree que su destino 
deba ser casarse y formar una 
familia, y su carácter es lo sufi-
cientemente fuerte para no de-
jarse amedrentar por las mira-
das y opiniones de los demás. 
Pero en el país de las maravi-
llas descubre que es imposible 
escapar de las expectativas de 
la gente, pues en este caso, de-
sean que ella se convierta en 
una guerrera capaz de vencer 
a la Reina Roja. La constante 
de gustarle a los demás hacien-
do lo que dicen, aunque no sea 
lo que uno quiere, es el conflic-
to interno de Alicia, tanto en el 
mundo real como en el imagi-
nario. Y es muy representativo 
del paso a la adultez.

Aún con sus aciertos, el 
guión no logra despegar por 
completo pues se debate en-
tre emular una historia previa 
o abrir una nueva. El desarro-
llo de la trama principal pudo 
desarrollarse con mayor efica-
cia de haber evitado los luga-
res comunes.

Federico Wilder

Quien diría que Tim Burton 
aceptaría ponerse nueva-

mente a las ordenes de Disney. 
O ¿Habrá sido al revés? La 
muy taquillera cinta Alicia en 
el país de las maravillas mar-
ca el reencuentro de Burton 
con la casa Disney tras el pe-
noso incidente que este direc-
tor tuvo con la empresa en los 
inicios de su carrera. Recorde-
mos que los primeros cortome-
trajes que Tim realizara para 
Disney no fueron bien acepta-
dos –ni entendidos- por la pro-
ductora, menospreciando el ta-
lento del joven director. Ahora 
que su nombre se ha vuelto si-
nónimo de taquilla, Disney ha 
cambiado su postura con res-
pecto a él.

Alicia en el país de las ma-
ravillas es una secuela del clá-
sico animado que Disney rea-
lizara en 1951 y que a su vez 
es una adaptación de la novela 
escrita por Lewis Carroll. Ese 
largometraje animado, que ya 
lleva varios ayeres, es una ver-
sión endulzada de la novela, 
pues en realidad el texto ori-

Disney en el país de Tim Burton

Como vimos en el número 
anterior de Espacio Inte-

rior, el ego es el falso ser. Cuan-
do hacemos “algo”, en parte de 
nuestro ser creamos una falsa 
identidad, un ser impostor. Esta 
falsa identificación convierte la 
vida en una pesadilla. El ego es 
la prisión de nuestro Ser Real; 
el ego es la fuente de todo su-
frimiento. Liberarnos del ego es 
imprescindible para la libera-
cion del espíritu.

Liberarnos de las formas 
físicas: la materia y el cuerpo, 
es —hasta cierto punto— fá-
cil, porque es evidente y obvio 
el apego a las cosas materia-
les. En consecuencia, podemos 
“ver con claridad” estas identi-
ficaciones falsas. Así, al hacer-
las conscientes, se liberan. Pero 
el ego también se alimenta de 
otras formas mucho más sutiles 
pero no por ello menos sólidas 
y enérgicas para aprisionar al 
Verdadero Ser. Los pensamien-
tos son un ejemplo. La men-
te genera un torrente de pensa-
mientos constantemente; éstos 
son “formas” más sutiles y me-
nos palpables pero, finalmen-

te, “formas”. Si mi mente y mis 
pensamientos definen y estable-
cen la forma en la que yo soy, 
poco tendré que decir “Yo” al 
respecto. 

Muchas veces estos pensa-
mientos que aprisionan al Verda-
dero Ser provienen de lo que las 
otras personas piensan sobre mí 
o de lo que yo mismo he llega-
do a creer sobre mí mismo. Soy 
“muy inteligente”, o “soy ton-
to”, o “soy bueno” o “soy malo”, 
soy, soy, soy de tal o cual mane-
ra. Liberar estas falsas identida-
des resulta mucho más difícil en 
cuanto que no son tan evidentes 
como el apego a las cosas mate-
riales, pero son igual o más la-
cerantes y dañinas, por lo que 
también es muy importante re-
conocerlas y liberarlas.

¿Cuáles son las ideas que 
tenemos sobre nosotros mis-
mos? Hagamos una lista. Cua-
lesquiera que éstas sean, no im-
porta, no son reales; nuestro 
Ser Real está más allá de toda 
forma, más allá de todo pensa-
miento y de todo concepto.

Experimentar la mente y los 
pensamientos como formas se-

paradas de nuestro Ser Real, es 
el camino para liberar nuestro 
ser interior. Para hacerlo, ejer-
citemos esto: sentados en una 
posición cómoda, vamos a ce-
rrar los ojos, y vamos a ob-
servar nuestra respiración por 
unos minutos: inhalo - exhalo, 
pausadamente. Al cabo de unos 
minutos fijamos la atención en 
nuestros pensamientos y los 
observamos. Cómo viene uno 
y pasa; y luego otro, lo observo 
y lo dejo ir; y viene otro, como 
un río que fluye constantemen-
te. Los observo y me percato de 
cómo emanan los pensamien-
tos, uno tras otro, por 15 minu-
tos. Fijo mi atencion en este río, 
sin tratar de controlar: sólo ob-
servo cómo fluye y fluye.

¿Cual fue tu experiencia? 
Si tienes interés, puedes descri-
bir lo que sentiste y compartirlo 
a: shakti.yuc@gmail.com

Repasa tu lista de ideas so-
bre ti mismo. Cuando nos da-
mos a al tarea de observar el 
ego, comenzamos a trascen-
derlo: tu “Ser Real” está más 
allá de las palabras.
Shakti

ginal es bastante oscuro y an-
gustiante. Claro que Disney 
lo adaptó pensando en llegar 
al público infantil, pero la no-
vela de Carroll es una pesadi-
lla producto del opio que cuen-
tan fumaba el escritor. En todo 
caso, siento más afín al espíri-
tu del libro la versión fílmica 
de Jan Svankmajer, una joya 
de horror surrealista que pocos 
conocen.

Alicia tiene 19 años y es 
llevada con engaños a una fies-
ta donde se le pedirá en matri-
monio. Ella no quiere casar-
se, pero el ambiente victoriano 
en el que vive es muy rígido 
y no acepta libertades entre 
las mujeres. Para escapar de 
la opresión, la joven se pierde 
nuevamente en el país de las 
maravillas. Sin recordar nada 
de su primera visita, Alicia se 
da cuenta que la malvada Rei-
na Roja lo ha conquistado todo 
y ha sumido al país de las ma-
ravillas en una profunda oscu-
ridad.

Lo más interesante de la 
propuesta de Burton es que el 
aspecto visual es casi tan oscu-
ro y deformado como el univer-

poder; abordando también la 
tremenda falsedad e hipocre-
sía que suele reunirse en torno 
a la gente poderosa. La Reina 
Roja (Helena Bonham Carter) 
es un personaje fascinante que 
pese a ser una villana de cuen-
to posee cierto equilibrio dra-
mático al mostrársele enamo-
rada de su general de batalla y 
rodeada de hipócritas que fin-
gen estimarla.

Pese a lo mucho que su 
publicitó el trabajo de John-
ny Depp como el sombrerero 
loco, se recordará más la ca-
racterización que su trabajo 
histriónico, pues el persona-
je es tibio, desdibujado y pa-
rece una reiteración de Willy 
Wonka. Quien tampoco logra 
convencer es Anne Hathaway 
que confunde la sobreactua-
ción con el tono al interpretar 
a la Reina Blanca.

A parte de Bonham Car-
ter, quien más sale ganando en 
este filme es la debutante Mia 
Wasikowska interpretando a 
Alicia. Saltando del anonima-
to al candelero y erguiéndose 
como una de las actrices más 
prometedoras de Hollywood.

so original de Carroll. El diseño 
de producción es el plato fuer-
te de la película. Con la estética 
expresionista que le caracteri-
za, Burton logra crear un mun-
do fantástico pero de trasfondo 
inquietante. La oscuridad y la 
neblina permanecen como fon-
do aún en los cuadros más lu-
minosos del filme.

Pero lo más sorprenden-
te de Alicia en el país de las 
maravillas es el vestuario de 
la diseñadora Collen Atwo-
od, quien ya tiene 2 oscares en 
este rubro gracias a sus traba-
jos en Memorias de una Geis-
ha (2005) y Chicago (2002). 
Los cambios de ropa de Alicia, 
los trajes de la Reina Roja y el 
Sombrerero son tan maravillo-

sos como el título de la cinta.
Las objeciones que se le 

pueden hacer se dan más por el 
plano del contenido que por lo 
formal. Durante gran parte del 
filme se van repitiendo situa-
ciones de la historia original, 
cosa que no es muy bien vis-
ta en una secuela, pues se tien-
de a pensar que, más que una 
continuación, es una justifica-
ción fácil para repetir la histo-
ria con una Alicia más creci-
dita. Esa sensación de deja vu 
que incluso repite el juego del 
brebaje, el pastelillo y la puer-
tecita termina pareciendo un 
problema de ideas creativas.

Sin embargo el argumento 
propone una interesante lectu-
ra en torno a la ambición y el 

(3)La mente y los pensamientos
Espacio interior
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El Centro de Bachillerato 
Tecnológico Agropecua-

rio 283 (Cbta) y la Comuna 
de Hocabá, que presiden Isaac 
Ibarra Garrido y Francisco 
Manuel Pacheco Sosa, respec-
tivamente, pusieron en marcha 
una campaña de reforestación 
en las escuelas de esta comu-
nidad.

La siembra de plantas de 
ornato empezó en las insta-
laciones del preescolar “Po-
pol-Vuh” y posteriormente se 
atenderá al kínder “Enakán”, 
previa solicitud por escrito a 
las autoridades municipales.

El subdirector técnico del 
Cbta, Roger Medina Caballe-
ro, explicó que en la campaña 
ecológica participan 18 alum-
nos y la cirujano dentista Glo-
ria Rodríguez Castellanos, 
responsable del departamen-
to de Vinculación de Servicio 
Social del plantel educativo.

Indicó que en las escuelas 
se sembrarán plantas de ornato 
como buganvilias, tulipanes  y 
ficus. Refirió que en el área de 
producción agropecuaria del 
colegio también se cuenta con 
patrones para cítricos, que po-
drían sembrarse en caso de así 

Hocabá

Anuncian más mejoras al sistema de agua potable 

Xocchel

Mérida Yucatán, marzo 15 de 2010 Año 2 No.935. Interior del Estado

En una reunión realizada en 
días pasados en los bajos 

del Palacio Municipal de Ho-
cabá, representantes de la Co-
misión Nacional para el Desa-
rrollo de los Pueblos Indígenas 
(CDI) y la Junta de Agua Pota-
ble y Alcantarillado de Yuca-
tán (Japay) anunciaron la se-
gunda etapa del mejoramiento 
del sistema de agua potable de 
ese municipio.

Según información pro-
porcionada por Jorge Moreno 
Peraza, de la Contraloría So-
cial de la CDI, en los trabajos 
de la segunda fase se inverti-
rán $1.225,380, de los cua-
les el 60% lo aporta el gobier-
no federal y el 40% restante el 
gobierno estatal.

El funcionario federal pre-
cisó que la obra incluye la 
construcción de un tanque ele-
vado y la rehabilitación de la 
subestación eléctrica del pozo 
de captación 2, así como 971 
metros lineales del circuito 
principal y 400 metros de tu-
berías de 2.5 pulgadas de la 
red de distribución.

Agregó que adicional-
mente se instalarán 74 tomas 
domiciliarias entre nuevas y 
otras existentes que se reha-
bilitarán.

Varios vecinos que asis-
tieron a la reunión externaron 
su malestar por la falta de pre-
sión del vital líquido en la red 
de tuberías, a pesar de las me-
joras realizadas en la prime-
ra etapa de la amplia-
ción del sistema de 
agua potable.

En respues-
ta, el represen-
tante de la Ja-
pay, Mario 
Francisco Ruiz 
Esquivel, expresó 
que precisamente que 
con la construcción del tanque 
elevado en el pozo 2 debe mejo-
rar el servicio al cien por ciento.

Sin embargo, advirtió que 
si los usuarios no cuidan el 
agua, hay fugas  o se cuelgan 
de la red para conectar bom-
bas lo que es un delito, el pro-
blema de la falta de presión 
seguirá aunque edifiquen más 

tanques elevados.
Con la nueva estructura el 

sistema de agua potable con-
tará con dos depósitos de al-
macenamiento.

En la reunión, en la que 
también estuvo presente el al-
calde Francisco Manuel Pa-
checo Sosa, se levantó el acta 
de aceptación de la obra y se 
integró el Consejo de Contra-

loría Social, que preside 
Anselmo Moo Can-

ché y que se en-
cargará de vigilar 
que los trabajos se 
realicen de mane-
ra adecuada. Para 

ello, los integrantes 
del organismo recibi-

rán capacitación.
Como se recordará, en la 

primera etapa  se invirtieron 
$2.200,000, de los cuales el 
gobierno federal, a través de la 
CDI, aportó el mayor porcen-
taje. Los trabajos incluyeron 
la rehabilitación de las zonas 
de captación, cercado y caseta 
de los equipos electromecáni-
cos, entre otras mejoras.

En marcha campaña de reforestación 

Celebran a las mujeres con un Domingo Cultural

Festejan el Día Internacional de la Mujer 

¡Visítanos 
en Internet!
www.a7.com.mx

solicitarlo las autoridades es-
tudiantiles.

Medina Caballero explicó 
que a través del departamento 
de Vinculación al Sector Pro-
ductivo se imparten talleres 
para la elaboración de salsa y 
embutidos y se capacita a ga-
naderos, apicultores y agricul-
tores con objeto de mejorar la 
producción pecuaria del muni-
cipio.

Ante la mirada de varios 
alumnos del preescolar, el pri-
mer edil y la presidenta del 
DIF Municipal, Santa Sofía 
Echeverría Caro, sembraron  
la primera planta para poner 
en marcha la campaña de re-
forestación.

Las labores de los futu-

ros bachilleres fue supervi-
sada por el ingeniero Julio 
Santamaría Carrillo, jefe del 
departamento de Vinculación 
al Sector Productivo.

A su vez, presidente del 
Consejo Comunitario, Carlos 
Barrera Dzul, anunció que so-
licitará que la campaña de re-
forestación incluya otros sec-
tores de la comunidad, “por 
ejemplo la reciente avenida 
que se construyó”.

“La campaña de refores-
tación del Cbta 283 y las au-
toridades municipales es acer-
tada, ya que además de crear 
conciencia de la importancia 
de cuidar el medio ambiente, 
también se mejora la imagen 
de la comunidad”, concluyó.

Motul

Con una marcha femenil 
por las principales calles 

de Tahmek, el Ayuntamiento y 
el Instituto para la Equidad de 
Género de Yucatán (Iegy) fes-
tejaron en esa población el Día 
Internacional de la Mujer.

El contingente de mujeres, 
en su mayoría amas de casa, 
fue presidida por Beatriz Dzib 

Con una noche cultural ini-
ciaron las actividades para 

conmemorar el Día Interna-
cional de la Mujer.

En el evento hubo baile, 
canto, danza y entrega de re-
conocimientos a mujeres que 
han destacado por realizar ac-
tividades relevantes.

La primera mujer en mos-
trar su talento  fue la Mtra. Ve-
rónica Ortiz Herrera, quien de-
leitó a las presentes con un 
baile folklórico. Ella imparte 
clases en la comisaría de Uci. 
Posteriormente se presentaron 
el Taller de Jazz, dirigido por 
la Mtra. María Jesús Avilés y 
Sosa y el Taller de Danza Es-
pañola bajo la dirección de la 
Mtra.Elsy Escobedo Vidal, am-
bos de la Casa de la Cultura.

La señora Lucy Chim fue 
una de las que recibió un me-
recido reconocimiento por ser 
una mujer que preserva y di-
funde las tradiciones ancestra-
les. Se desempeña desde hace 
poco más de 30 años como 
partera y sobadora, actividad 
que hoy en día continúa prac-
ticando en su domicilio ubica-
do en la calle 23 x 20 y 22. La 
señora Chim narró que apenas 
en febrero pasado auxilió en 

un alumbramiento.
Otra de las mujeres ho-

menajeadas por la promoción 
de la gastronomía local fue la 
Mtra. Evelia Arce Escamilla. 
La maestra Arce refirió que su 
negocio que tiene en los altos 
del mercado inició vendien-
do café, pan y postres, aun-
que poco después incluyó en 
el menú de desayunos sus fa-
mosos huevos motuleños, que 
poco a poco se convirtieron 
en los favoritos, hasta llegar a 
ser la especialidad de la casa. 
Doña Evelia señaló también 
que gracias a la promoción 
turística que realiza el muni-
cipio, hoy en día se conoce 
más este platillo auténtico de 
la ciudad, al grado de recibir 
periódicamente en su negocio 

a gente del interior de la repú-
blica y otros países que exclu-
sivamente vienen a disfrutar 
del mismo.

Posteriormente, la joven 
madre de familia y cantante 
Goretty Saval deleitó al públi-
co asistente con cuatro temas 
de los géneros ranchero  y ro-
mántico. Saval comentó que 
desde pequeña le gustaba can-
tar y hoy en día a formado par-
te de un grupo musical.

En total se entregaron 15 
reconocimientos a maestras, 
promotoras comunitarias, re-
presentantes de organizacio-
nes civiles, entre otros.

El evento finalizó con la 
exposición y venta de arte-
sanías realizadas por mujeres 
del municipio.

Can y Rosario González Mo-
rales, representante del Ins-
tituto en la comunidad y pre-
sidenta del DIF Municipal, 
respectivamente.

La marcha concluyó en los 
bajos del Palacio Municipal 
donde se realizó un homenaje 
a las luchadoras sociales como 
Felipa Poot, originaria de Kin-

chil y quien fue asesinada de 
manera infame por defender a 
las personas contra la opresión 
que privaba en esa época.

Beatriz Dzib también men-
cionó como ejemplo a Elvia 
Carrillo Puerto, quien luchó 
por la reivindicación de los de-
rechos políticos de las mujeres 
al presentar ante el Congreso 
de la Unión una reforma al artí-
culo 34 Constitucional.

Elvia Carrillo murió en 
1968 en la ciudad de México 
a los 90 años de edad. Se le re-
conoce como una gran revolu-
cionaria socialista, y una femi-
nista que luchó durante toda 
su vida por los derechos de la 
mujer, sobre todo de las indí-
genas, de las campesinas ma-
yas y las obreras mexicanas.

También se reconoció la 
labor de Rita Cetina Gutiérrez 
quien fundó la primera organi-
zación femenista de Yucatán: 
“La Siempreviva” y la prime-
ra escuela laica para mujeres, 
el 3 de mayo de 1870.

Luego de la ceremonia, el 
Ayuntamiento ofreció un con-
vivio entre las participantes.
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